《市场营销》专业  教学计划进程表

             层次：专科                        学习形式：业余/函授                 修业年限：2.5年
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授
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验
	
	第一学年
	第二学年
	第三学年

	
	
	
	
	
	
	
	考

试
	考
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学

期
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二

学

期
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三

学

期
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学
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五

学
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	公

共

课
	1
	政治理论
	48
	16
	32
	
	1
	
	3
	
	
	
	

	
	2
	计算机基础
	64
	32
	32
	
	1
	
	4
	
	
	
	

	
	3
	英语
	80
	60
	20
	
	1
	
	5
	
	
	
	

	
	4
	高等数学
	80
	60
	20
	
	1
	
	5
	
	
	
	

	专

业

基

础

课

与

专

业

课
	5
	市场营销学
	96
	46
	50
	
	2
	
	
	6
	
	
	

	
	6
	营销法律
	64
	24
	40
	
	2
	
	
	4
	
	
	

	
	7
	消费者行为学
	64
	24
	40
	
	2
	
	
	4
	
	
	

	
	8
	商品学
	64
	24
	40
	
	2
	
	
	4
	
	
	

	
	9
	市场调查与预测
	64
	24
	40
	
	3
	
	
	
	4
	
	

	
	10
	推销技巧
	64
	24
	40
	
	3
	
	
	
	4
	
	

	
	11
	团队建设
	64
	24
	40
	
	3
	
	
	
	4
	
	

	
	12
	商务谈判
	64
	24
	40
	
	3
	
	
	
	4
	
	

	
	13
	网络营销
	64
	24
	40
	
	4
	
	
	
	
	4
	

	
	14
	营销策划
	64
	24
	40
	
	4
	
	
	
	
	4
	

	
	15
	案例分析
	96
	46
	50
	
	4
	
	
	
	
	6
	

	
	16
	企业战略管理
	64
	24
	40
	
	4
	
	
	
	
	4
	

	
	17
	客户管理
	64
	24
	40
	
	4
	
	
	
	
	4
	

	
	18
	毕业报告
	
	
	
	
	5
	
	
	
	
	
	8周

	学期学分数
	
	
	
	
	
	
	17
	18
	16
	22
	

	总课时数
	1168
	524
	644
	
	
	
	
	
	
	
	


